Organisation & Kommunikation

Bei knappem Budget zielflihrend

kommunizieren

tiftungen stehen haufig vor dem Di-

lemma zwischen einem Stiftungsauf-
trag, der ein Agieren im Sinne von positi-
ver gesellschaftlicher Verinderung erfor-
dert und den knappen Mitteln, die dafiir
zur Verfiigung stehen.

Mitunter ist gar nicht bekannt, welche
Zielgruppen iiberhaupt fiir eine bestimm-
te Stiftung relevant sind, geschweige denn
welche Erwartungen an die Stiftung ge-
richtet werden. Der Bekanntheitsgrad
bleibt infolgedessen gering. Denn die Of-
fentlichkeitsarbeit befasst sich mit The-
men und liuft iiber Kanile, die der Ziel-
gruppe nicht entsprechen. Fundraising-
MaRnahmen konnen dadurch das Ge-
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ber-Potential nicht ausschopfen. In der
Konsequenz verpuffen die knappen Mittel.

Das Beratungsunternehmen Essential-
Projects will die Liicke zwischen Stakehol-
der-Erwartungen und der konzeptionel-
len Ausrichtung von Marke, Offentlich-
keitsarbeit und Fundraising schlieRen. Ba-
sis hierfiir ist das Browser-basierte Tool
wbrandsync“, welches in Zusammenarbeit
mit verschiedenen Universititen entwi-
ckelt wurde. Uber einen Fragenkatalog
lassen sich die Erwartungen der unter-
schiedlichen Stakeholder analysieren,
die interne Sicht der Mitarbeitenden auf
die eigene Marke und die Sicht von auRen
auf die Marke durch die relevanten Stake-

holder. In der brandsync-Verortungs-Map
werden diese Sichtweisen dann iiberein-
andergelegt. Damit wird schnell deutlich,
wo Diskrepanzen bestehen und es Hand-
lungsfelder fiir Markenfithrung, Offent-
lichkeitsarbeit und Fundraising gibt.

Das sogenannte ,Lastenheft* ist dann
die Basis, um zielorientiert und effizient
gesellschaftliche Marken-Reichweite auf-
zubauen, mit zielgruppengerechten The-
men und Kanilen Offentlichkeitsarbeit zu
betreiben und die relevanten Fundraising-
MaRnahmen fiir potentielle Geber zu nut-
zen. Essential-Projects versteht sich dabei
als Sparringspartner von Stiftungen und
Sozialunternehmen bei der Strategie- und
Konzeptentwicklung. Ziel ist es, wichti-
ge soziale und 6kologische Projekte zu
ermoglichen, um den gesellschaftlichen
Wandel positiv voranzutreiben.

www.essentialprojects.net



